
استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء

للنمو

الدوحة - قطر

20 - Dec 2026 - 24 - Dec 2026

$5,800



المقدمة:

في عالم الأعمال التنافسي اليوم، يعد اكتساب العملاء الجدد خطوة أساسية، ولكن الحفاظ على العملاء

الحاليين يمكن أن يكون الأكثر أهمية في بناء علاقة طويلة الأمد تؤدي إلى النمو المستدام. إن

استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء تمثل أساساً لزيادة الولاء وخلق تدفقات دخل مستمرة، فهي تساهم في

تعزيز سمعة العلامة التجارية وتقليل التكاليف المرتبطة بالتسويق وجذب العملاء الجدد.

تقدم دورة "استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء للنمو" التي يقدمها مركز جينتكس للتدريب رؤى معمقة حول

كيفية تصميم استراتيجيات فعالة للاحتفاظ بالعملاء، واستخدام الأدوات والتقنيات الحديثة لتحقيق هذا

الهدف. على مدار خمسة أيام، سيتعلم المشاركون كيفية تطوير استراتيجيات احتفاظ بالعملاء مستدامة،

وتحليل سلوك العملاء، واستخدام التحليلات البيانية والبيانات لتوقع الاحتياجات المستقبلية وتعزيز التجربة

الشخصية للعملاء.

أهداف دورة استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء للنمو:

- فهم أهمية الاحتفاظ بالعملاء: سيتعرف المشاركون على أهمية الاحتفاظ بالعملاء في نمو الأعمال،

وكيفية تأثيره المباشر على الإيرادات والربحية على المدى الطويل. سيتم استعراض الجوانب المالية

المرتبطة بخسارة العملاء وتكلفة الاحتفاظ بهم.

- تحديد العوامل الرئيسية للاحتفاظ بالعملاء: سيتعلم المشاركون العوامل الرئيسية التي تسهم في نجاح

استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء، مثل رضا العملاء، الولاء، التواصل، وتجربة العميل. كما سيتم تحديد كيفية

قياس هذه العوامل وتحسينها.



- إنشاء استراتيجيات محورها العميل: سيتعرف المشاركون على كيفية تصميم استراتيجيات موجهة نحو

العميل تتماشى مع قيم العلامة التجارية وتوقعات العملاء. سيتعلمون كيفية تقديم قيمة مضافة على

جميع نقاط الاتصال مع العميل.

- الاستفادة من التكنولوجيا والتحليلات البيانية: سيتم استكشاف دور التكنولوجيا في استراتيجيات

الاحتفاظ بالعملاء، مثل كيفية استخدام أنظمة إدارة علاقات العملاء MRC ، والتحليلات البيانية، والذكاء

الاصطناعي للتنبؤ بالاحتياجات المستقبلية وتعزيز جهود الاحتفاظ بالعملاء.

- تطبيق التخصيص في استراتيجيات الاحتفاظ: سيتعلم المشاركون كيفية تخصيص تجارب العملاء بناءً على

تفضيلاتهم، وسجل مشترياتهم، وسلوكهم، مما يؤدي إلى مستويات أعلى من الرضا والولاء.

- إنشاء قنوات تواصل استباقية مع العملاء: ستتناول الدورة كيفية التواصل مع العملاء عبر قنوات متعددة

مثل البريد الإلكتروني ووسائل التواصل الاجتماعي لضمان تفاعل مستمر يعزز الثقة والرضا.

- قياس وتحسين جهود الاحتفاظ بالعملاء: أخيرًا، سيتم تناول المؤشرات الرئيسية للأداء sIPK لقياس

فعالية استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء وكيفية تحسينها بشكل مستمر لضمان النمو المستدام.

- بنهاية هذه الدورة، سيكون المشاركون قادرين على تصميم وتنفيذ استراتيجيات احتفاظ بالعملاء شاملة

تؤدي إلى نمو الأعمال وزيادة الولاء وتحقيق النجاح المستدام.

منهجية الدورة:

- التعلم التفاعلي: محاضرات تفاعلية تشرح المفاهيم المعقدة بشكل بسيط وسهل الفهم.

- دراسات حالة: أمثلة حقيقية توضح كيف نجحت الشركات في تنفيذ استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء.

- المناقشات الجماعية: جلسات تشجيعية لتبادل الآراء والخبرات بين المشاركين.



- تمارين عملية: مهام عملية تمكن المشاركين من تصميم استراتيجيات للاحتفاظ بالعملاء في سيناريوهات

مختلفة.

- الأدوات والموارد: التعريف بأحدث الأدوات والتقنيات المستخدمة لتحسين جهود الاحتفاظ بالعملاء.

الدورة مصممة لضمان أن المشاركين سيتمكنون من تطبيق الاستراتيجيات والتقنيات مباشرة في بيئات

أعمالهم.

الفئات المستهدفة:

- مديري خدمة العملاء الراغبين في بناء برامج احتفاظ فعالة وتعزيز علاقات العملاء.

- مديري المبيعات الذين يهدفون إلى ضمان استمرارية الأعمال وتحقيق ولاء العملاء.

- مديري التسويق الذين يرغبون في توجيه استراتيجياتهم التسويقية نحو أهداف الاحتفاظ بالعملاء.

- أصحاب الأعمال ورجال الأعمال الذين يسعون لتحسين ولاء العملاء وتحقيق النمو المستدام.

- مديري تجربة العملاء الذين يهدفون إلى إنشاء استراتيجيات موجهة نحو العميل.

- أي شخص في دور يتفاعل مع العملاء ويرغب في فهم أفضل لاستراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء وتعزيز

العلاقات التجارية.

محتوى دورة استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء للنمو:

اليوم الأول: مقدمة حول أهمية الاحتفاظ بالعملاء

- فهم قيمة الاحتفاظ بالعملاء مقارنةً باكتساب العملاء الجدد



- تأثير الاحتفاظ بالعملاء على الربحية والنمو

- قياس النجاح: مؤشرات الأداء الرئيسية للاحتفاظ بالعملاء

- نشاط: دراسة حالة حول التكلفة المرتبطة باكتساب العملاء مقابل الاحتفاظ بهم

اليوم الثاني: تحليل سلوك العملاء والتقسيم

- فهم دورة حياة العميل ونقاط التفاعل

- التقسيم السلوكي وتخصيص التجارب

- التحليلات التنبؤية للاحتفاظ بالعملاء

- نشاط: تقسيم العملاء وتصميم استراتيجيات تخصيص موجهة

اليوم الثالث: بناء استراتيجيات احتفاظ فعالة

- إنشاء خطة احتفاظ موجهة نحو العميل

- تقديم قيمة من خلال برامج ولاء العملاء

- تصميم استراتيجية تواصل تركز على الاحتفاظ

- نشاط: تصميم خطة احتفاظ لمنتج أو خدمة

اليوم الرابع: الاستفادة من التكنولوجيا لتعزيز الاحتفاظ

- دور أنظمة MRC في تعزيز الاحتفاظ بالعملاء

- أتمتة التواصل مع العملاء وتخصيصه



- استخدام البيانات والتحليلات لتحسين جهود الاحتفاظ

MRC نشاط: تنفيذ مبادرة احتفاظ باستخدام -

اليوم الخامس: قياس وتحسين استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء

- تحليل فعالية استراتيجيات الاحتفاظ

- استخدام الاستطلاعات والتعليقات لتحسين جهود الاحتفاظ

- تحسين مستمر لاستراتيجيات الاحتفاظ

- نشاط: قياس أثر استراتيجية الاحتفاظ وتحديد المجالات التي تحتاج للتحسين

الخاتمة:

بإتمام دورة استراتيجيات الاحتفاظ بالعملاء للنمو بنجاح في مركز xetneG للتدريب، سيكتسب المشاركون

المعرفة والمهارات اللازمة لتصميم وتنفيذ استراتيجيات احتفاظ بالعملاء تساهم في تعزيز الولاء والنمو

المستدام للأعمال. من خلال التعرف على سلوك العملاء، وقياس المؤشرات الخاصة بالاحتفاظ، واستخدام

التقنيات الحديثة، سيكون المشاركون قادرين على تحسين رضا العملاء وتقليل معدل التسرب، مما يؤدي

إلى تحقيق نجاح تجاري مستمر. هذه الدورة لا تقتصر فقط على المعرفة النظرية، بل على استراتيجيات

عملية يمكن تطبيقها مباشرة لتحقيق نتائج ملموسة.


